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UN EVENEMENT MOTEUR

Orchestrées tous les quatre ans, les fétes maritimes internationales de Brest représentent, avec
le départ de la Route du Rhum a Saint-Malo, les événements maritimes phares en Bretagne. La
derniére édition s'est déroulée du 13 au 19 juillet 2016. Avec 1050 bateaux accueillis sous un grand
soleil, 2000 marins rassemblés, 1500 musiciens et 712000 visiteurs, Brest 2016 a été un succes
populaire. Quelles en ont été les retombées économiques dans le pays de Brest ?

UNE ATTRACTIVITE

56 % des visiteurs résident en dehors
du departement, soit une part en pro-
gression continue depuis 2008. Cette
tendance temoigne de la capacite de
'événement a attirer de nouveaux visi-
teurs. L'effet est particulierement fort
dans le grand Ouest : le public en prove-
nance des autres départements bretons
et des Pays de Loire est de plus en plus
nombreux (24 % des visiteurs en 2016,
soit 8 points de plus qu’en 2008). La
proximite rend possible les deplace-
ments a la journee, notamment pour
les Costarmoricains et les Morbihannais.
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Cette 7¢ édition des fétes maritimes est
synonyme de découverte pour 35 % des
visiteurs, soit un resultat en progression
de trois points.
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LE RETOUR

'édition 2016 est marquée par un rajeunissement du public. Les
visiteurs de 35 a 44 ans ont ete davantage présents : leur part
atteint ainsi 20 %, en progression de sept points par rapport a
2012. A contrario, les visiteurs de 60 ans et plus ont été moins
nombreux (26 %, - 4 points). Cette inversion de tendance résulte
tres certainement des nouvelles orientations définies en 2016 pour
attirer les jeunes et les familles. Par exemple, l'offre d'activites a ete
etoffée pour les enfants avec trois espaces dediés et un éventail
d'animations dans plusieurs stands (espace Ty Choux de Prince de
Bretagne, le stand lin et chanvre, l'escale nautique...).

La durée moyenne de visite est de 2 jours, soit un résultat compa-
rable a l'édition précédente.
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DES RETOMBEES AUPRES DES

En termes de retombées économiques,
'evénementa uneinfluence majeure caril
occasionne des sejours. Les touristes choi-
sissent prioritairement un hébergement
dans la famille ou chez des amis. Mais,
certains modes d'hebergement marchand
sont confortes, particulierement le locatif
(gites, locations meublées, chambres,..)
qui représente 16 % des séjours en 2016
(+6 points par rapport a 2012). Le dévelop-
pementdes locations entre particuliers via
des plateformesinternet telles qu'AirBnB,
Abritel ou Le Bon coiny contribue.
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UN PUBLIC

88 % des visiteurs jugent 'évé-
nement satisfaisant ou tres
satisfaisant, soit un niveau de
satisfaction comparable a la
precedente édition. Parmi les
points forts, les editions se suc-
cedent et se ressemblent. Les
bateaux obtiennent la meil-
leure notation. Les visiteurs sont
ravis de contempler les grands
voiliers, la diversité des
bateaux, le spectacle
desvoiles deployees
dans la rade... et
encore davantage
de les visiter et de
naviguer dans la
rade de Brest. Lam-

Information/

. Restauration

g\ Surlesite biance, la propreté et
\ 'accueil ont egalement ete
s K,ﬁ' Accessibilite  trés bien notés.
| Lesvisiteurs ont eu des « coups
de cceur ». Coté bateaux,
‘a0 Concerts et L'Hermione, le Cuauhtémoc
spectacles

le Kruzenshtern, le Bélem
et le Thalassa recoivent la
palme. Le village polynesien,
avec ses animations et danses
quai Malbert, a ravi les tou-
ristes, tout comme le village
melanésien qui proposait une
découverte des coutumes de

Seécurité du site

Les visiteurs ont mis a profit leur venue

Lifou. Les feux d'artifice et les
parades nocturnes restent
desincontournables des fétes
maritimes. Enfin, les espaces
les plus apprecies ont ete la
rade, la Penfeld et ses bateaux
au pied du chateau, ainsi que
la digue Lapérouse pour voir
les bateaux évoluer, sortir et
entrer dans le port.

Dans les pistes d'amélio-

£Q& pisitouns  ration linformation et
sonbnavis
de cmntgmppen
la divensile des
bateaux

la signaletique sont
sans conteste les
points principaux
releves par les visi-
teurs. Ils evoquent
des difficultes pour se
repérer (parkings, portes
d'acces, cheminements pie-
tons pour se rendre dans la
féte, jalonnement dans le site
pas toujours visible..). Pour
ameliorer l'information sur la
programmation, ils proposent
une application web qui per-
mettrait de connaitre en temps
reel la position des bateauy,
les heures de visite, les lieux
d'embarquement pour les
balades en mer, les horaires
des concerts et spectacles...

pour : en % des séjours
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« decouvrir des equipements comme
le musee de la marine, Oceanopolis
etle Fonds Héléne et Edouard Leclerc,

- et participer & des événements (Temps
féte a Douarnenez, Vieilles Charrues
a Carhaix).
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Parole d acteun

Président des Vitrines de Brest
Association des commercants
et professionnels du centre-ville de Brest

Comment les commercants du centre-ville
se sont préparés aux fétes maritimes ?

Pour la premiere fois, les Vitrines de Brest ont
signe un partenariat avec Brest évenements
nautiques et ont affrété un bateau sur une
journée entiere. Les commerc¢ants ont ainsi
pu faire gagner aux clients du centre-ville
une balade en mer, et faire egalement pro-
fiter leurs salaries et fournisseurs.

Avez-vous constaté un surplus
de fréquentation dans le centre-ville ?

Oui, les clients ont éte plus nombreux pen-
dant les fétes. Et fait intéressant par rapport
a 'édition précédente, les commercants ont
aussi bien travaille avant et apres Brest 2016.
Tous les professionnels en ont tiré profit, qu'ils
soient situés au port ou dans le centre-ville, et
quel que soit le secteur d'activité (hotellerie,
restauration, culture, prét-a-porter..).

Si la féte se renouvelle dans quatre ans,
vous avez des ambitions ?

Il faut prolonger ce qui a été fait en 2016, en
renforcant le partenariat avec l'organisateur
afin d'inscrire tous les commerces du centre-
ville dans cette féte. Le premier contact que
le visiteur a dans la ville de Brest, ce sont
les commerces et ses commercants : c'est a
nous aussi de valoriser les atouts de la ville
et de porter haut les couleurs des éevene-
ments qui y sont organises comme les fétes
maritimes.

Brest est une destination de tourisme
urbain. Comment associer
les commercgants dans cette dynamique ?

Des actions ont été mises en ceuvre, en
partenariat avec l'office de tourisme de
Brest métropole pour enrichir le lien entre
les commercants et les touristes. Plusieurs
visites ont été ou vont étre organisées pour
faire connaitre ou redécouvrir le patrimoine
et les atouts culturels de Brest (Eglise Saint-
Louis, jardin des explorateurs, Capucins...).
Objectif : faire partager un regard positif sur
la ville et faire des commercants les premiers
ambassadeurs de leur ville !

UN IMPACT ECONOMIQUE DF 21,5 M&

Lesretombées pour I'économie locale sont
evaluees a 21,5 M€, fruit des flux financiers
entrants (subventions des collectivités
extra-territoriales, contributions d'entre-
prises exterieures, consommation des
visiteurs non-résidents venus pour les fétes
maritimes). De ces flux entrants, il faut
décompter les « fuites », c'est-a-dire les
depenses de Brest evenements nautiques
aupres de fournisseurs situés hors pays
de Brest. Sur un budget d'environ 12 M€,
56 % des achats ont été faits auprés de
fournisseurs localises en dehors du pays
de Brest, soit 5,2 M€. Cela correspond
par exemple aux frais d'affretement des
bateaux étrangers ou au recours a des
prestataires specialises.

Au final, les retombees financieres pour le
pays de Brest sont en repli par rapport a la
derniére édition (-2,1 M€). Cette tendance
s'explique principalement par une dépense
touristique moindre a l'extérieur du peéri-
metre de la féte compte tenu d'un poids
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plusimportant de 'excursionnisme et d'une
part plusimportante de touristes heberges
en dehors du pays de Brest (Cornouaille,
Baie de Morlaix, Céte de Granit rose...).

Pour autant, 'effet levier des subventions
publics progresse puisque pour un euro
engage par la ville de Brest et la métropole,
les acteurs economiques ont béenéficie
d'une retombee financiere equivalente a
8 € (entre 6 et 7 € en 2012).

L'évaluation de limpact économique comprend deux volets : les dépenses effectuées
par Brest evenements nautiques, organisateur de 'évenement, et la consommation
des visiteurs venus dans le pays de Brest pour les fétes maritimes. Les donnees
mobilisees dans le cadre de cette etude sont a la fois les donnees comptables de
l'organisation et les résultats d'une enquéte réalisée aupres de 2400 festivaliers.
Cette analyse a été realisée en partenariat avec Brest événements nautiques, l'office
de tourisme de la metropole et le service communication de Brest metropole.

La méthode utilisée' repose sur deux principes :

- les échanges avec les acteurs extérieurs au territoire sont les seuls a étre pris en
compte. Il est considere par exemple que les depenses d'un habitant du pays de
Brest auraient été realisées dans les mémes proportions en l'absence de Brest 2016.

« Seuls sont comptabilisés les flux attribuables & la présence de l'événement. A
titre d'illustration, les achats des touristes présents pour un autre motif que les
fétes maritimes ne sont pas retenus.
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