
500 000 entrées,
dont 333 000 visiteurs uniques

12,2 M€
de flux

financiers
captés par les entreprises

du pays de Brest

1 € financé
par la Ville de Brest et
Brest métropole =
6,6 € dans l’économie
locale

DURÉE MOYENNE DE VISITE

IMPACT ÉCONOMIQUE

IMPACT SOCIAL

IMPACT ENVIRONNEMENTAL

PROFIL DES VISITEURS

83 %
en famille ou en couple

54  %
de Finistériens
contre 44 % en 2016

1,8 jours 

Plus de 2 500
participants
   à l’organisation, réprésentant

    88 associations

BÉNÉVOLES

1 200 billets
à 2 €,
distribués par le CCAS
de la ville de Brest

30 %
des visiteurs

ont utilisé le tramway
(contre 26 % en 2016)

45 %
des visiteurs

ont remarqué les efforts pour
réduire l'empreinte écologique

4,3/5
légèrement supérieure

à 2016 (4,2/5)

SATISFACTIONNOUVEAUX VISITEURS

1/3
de primo-visiteurs
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Édition 2024 des fêtes 
maritimes : des impacts 
positifs pour l’ensemble 
du pays de Brest
Entre le 12 et le 16 juillet, les fêtes maritimes 
de Brest 2024 ont enregistré 500 000 entrées. 
Pour cette 8e édition, le profil des visiteurs a 
légèrement évolué avec une représentation 
plus importante des Finistériennes et des 
Finistériens, des jeunes et des seniors, mais 
aussi des catégories socio-professionnelles 
supérieures. Le public s’est renouvelé avec un 
tiers de primo-visiteurs. Les retombées éco-
nomiques sont positives et estimées à plus de 
12 M€ pour l’économie locale. Ainsi, pour 1 € 
investi par la Ville de Brest et Brest métropole, 
les acteurs économiques du pays de Brest ont 
bénéficié d’un retour financier de 6,6 €.

La satisfaction du public se situe à un haut 
niveau et s’exprime sur différents volets : 
propreté du site, sécurité, ambiance, acces-
sibilité aux personnes handicapées, etc. 45 % 
des visiteurs ont remarqué les efforts de l’or-
ganisateur pour limiter l’empreinte environne-
mentale de l’évènement. Ils se sont traduits 
par de multiples actions avec, par exemple, le 
renforcement de l’offre de transport collectif 
et du stationnement pour les vélos, la déma-
térialisation de la billetterie et du programme 
ou la sensibilisation des visiteurs autour de la 
gestion des déchets. Des initiatives ont, par 
ailleurs, été engagées afin d’accueillir tous 
les visiteurs et visiteuses, quelles que soient 
leurs origines, leurs capacités physiques ou 
leur situation socio-économique (ex : billets à 
2 € distribués par le CCAS de la ville de Brest, 
mise en place de navettes maritimes à coût 
abordable, 88 associations parties prenantes 
dans l’évènement, parkings PMR aménagés 
aux abords du site).

En résumé
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Entre le 12 et le 
16 juillet, les fêtes 
maritimes de Brest 
2024 ont enregistré 
500 000 entrées
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Les visiteurs des fêtes maritimes 2024 pré-
sentent une diversité grande d'âges et de ca-
tégories socioprofessionnelles. La part des 
jeunes (moins de 44 ans) et des seniors (plus 
de 70 ans) a augmenté, tandis que les per-
sonnes de 45 à 69 ans sont moins représen-
tées qu'en 2016. En termes de catégories so-
cioprofessionnelles, la proportion de cadres a 
progressé de 8 points, contrairement à celle 
des employés et des ouvriers. Par ailleurs, la 
cible familiale s’est renforcée entre les deux 
éditions avec 55 % des visiteurs contre 44 % 
en 2016.

Les origines géographiques des visiteurs sont 
différentes par rapport aux autres éditions : la 
part des Finistériens a augmenté de 10 points, 
tandis que celle de ceux provenant du reste 
de la France, hors Bretagne, a diminué. Les 
visiteurs internationaux représentent 4 % du 
total, un chiffre stable.

Profil des visiteurs : à la fois plus de 
jeunes et de seniors
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Catégorie socioprofessionnelle des visiteurs
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Origine géographique des visiteurs des fêtes maritimes

Source : Enquête visiteurs fêtes maritimes, Adeupa
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La part des 
Finistériens a 
augmenté 
de 10 points
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La satisfaction globale exprimée demeure éle-
vée, avec une note moyenne de 4,3/5. Elle est 
même en légère hausse par rapport à 2016 
(4,2/5). Les bateaux, notamment le Belem, et 
le feu d'artifice ont été les principaux coups 
de cœur des visiteurs. Ils ont apprécié la diver-
sité d’événements nocturnes et d’animations 
proposés tout au long des fêtes. Le spectacle 
de drones, en ouverture de l’événement a, par 
exemple, marqué les esprits. Les suggestions 
d'amélioration incluent des demandes pour 
plus de toilettes, de bancs, et une meilleure si-
gnalétique sur le site. Comme lors des précé-
dentes éditions, le prix des billets est le point re-
cueillant le niveau le plus élevé d’insatisfaction. 
Les visiteurs ont également remarqué une pré-
sence plus faible des bateaux. Les efforts des 
organisateurs pour limiter l'empreinte environ-
nementale de l'événement ont été remarqués, 
avec des initiatives telles que la sensibilisation 
au tri des déchets et à la protection de l’océan 
ou encore l'encouragement de l’utilisation des 
transports en commun.
En moyenne, les visiteurs ont participé aux 
fêtes maritimes pendant 1,8 jour contre 2 
jours en 2016. Il est également possible de 
noter une diminution de la part des visiteurs 
de 6 jours. Un renouvellement du public peut 
également être constaté avec près d’un pri-
mo-visiteur sur 3. La part des fidèles reste 
toutefois importante avec 38 % des visiteurs 
qui en étaient à leur 3e édition et plus.

Une expérience appréciée par tous les 
visiteurs
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Satisfaction des visiteurs des fêtes maritimes (note sur 5)

Source : Adeupa
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Les fêtes maritimes constituent le motif de 
séjour pour 81 % des touristes interrogés. La 
durée moyenne de séjour s’établit à 7,7 nuits, 
soit une moyenne supérieure par rapport à un 
séjour habituel (5,4 nuitées à l’échelle de Brest 
terres océanes ou 4,1 pour Brest métropole1).
L'hébergement non marchand (famille, amis, 
résidences secondaires) est majoritaire, re-
présentant 55 % des choix d'hébergement 
des touristes contre 46,4 % pour des séjours 
habituellement organisés dans la métropole. 
95 % des touristes des fêtes maritimes sont 
hébergés dans la destination touristique, dont 
environ la moitié dans Brest métropole, 21 % 
au sein de la Presqu’île de Crozon-Aulne Ma-
ritime et 10 % dans la communauté de com-
munes du Pays d’Iroise. L’effet des fêtes ma-
ritimes sur la fréquentation touristique de la 
destination est donc indéniable. Entre le 12 et 
le 17 juillet 2023 et la même période en 2024, 
le nombre de nuitées touristiques a grimpé 
de 83 % à l’échelle de Brest terres océanes.

1. Source : Enquête reflet 2022, Tourisme Bretagne.

Des fêtes maritimes génératrices de 
séjours touristiques
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Lieu de nuitées des touristes étant allés dans le périmètre du port de Brest 
entre le 12 et 17 juillet 2024
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Les fêtes maritimes de Brest 2024 ont eu un 
impact significatif sur l’économie du territoire, 
malgré un budget plus contraint en raison du 
contexte inflationniste et des exigences sé-
curitaires renforcées. Le budget total s'élève 
à 11,5 M€, avec les principales dépenses 
allouées à la commercialisation de l'événe-
ment (dont une grande partie correspondant 
à l’affrètement des bateaux), aux animations 
et à la sécurité. En euros constants, c’est-à-
dire corrigé des effets de l’inflation entre 2016 
et 2024, le budget a reculé de 18 % par rapport 
à la précédente édition.
40 % des recettes proviennent des partena-
riats, notamment des entreprises ayant affré-
té des bateaux ou organisé des sorties pour 
leurs clients et salariés. La vente des billets et 
la commercialisation des espaces sur le port 
ont également contribué de manière significa-
tive aux recettes (1/3). Les subventions des 
collectivités territoriales, incluant Brest métro-
pole, la Ville de Brest, la Région Bretagne et 
le Conseil départemental du Finistère, repré-
sentent 22 % des recettes, soit 2,4 M€.

L'impact économique global est estimé à 
17,35 M€ de flux financiers entrants dans le 
pays de Brest grâce à l’événement, corres-
pondant notamment aux dépenses des tou-
ristes et excursionnistes, contre 5,15 M€ de 
flux sortants, c’est-à-dire les paiements aux 
fournisseurs situés en dehors du territoire. 
Le solde net atteint 12,20 M€ pour le pays de 
Brest. Ainsi, chaque euro dépensé par Brest 
métropole et la Ville de Brest (1,846 M€ au 
total) a généré 6,6 euros de retombées pour 
l'économie locale. Ce ratio reste important 
même s’il est en diminution par rapport à 
2016 (entre 7 et 8 euros).
Les fêtes maritimes, et plus particulièrement 
l’édition de 2024, ont été l’occasion de mettre 
en avant les savoir-faire locaux, notamment 
en termes de restauration et d’artisanat. 85 
stands étaient répartis sur l’ensemble du pé-
rimètre portuaire, dont 54 % provenaient du 
pays de Brest. Par ailleurs, 42 restaurateurs 
déjà présents sur le port se sont organisés 
pour restaurer les visiteurs. Le tissu asso-
ciatif est également essentiel pour assurer 
la tenue de l’événement. 88 associations et 
2 503 bénévoles ont contribué à l’organisation 
des fêtes maritimes en échange d’une contre-
partie financière à hauteur de 135 000 euros.

Un impact économique net de 12,2 M€
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1 € dépensé 
par la collectivité 
induit des retombées 
de 6,6 € au sein 
du territoire
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navette maritime à un prix abordable (5 €). Des 
excursions maritimes à destination de publics 
éloignés de la mer ont par ailleurs été propo-
sées. 205 places sur des bateaux du patrimoine 
ont été financées par les collectivités à desti-
nation de publics encadrés par des structures 
d’insertion.
Le village enfants occupait une place straté-
gique et visible sur le périmètre des fêtes. Il a 
permis plusieurs actions à destination de la 
jeunesse afin de rapprocher le milieu maritime 
de cette population. Par exemple, 50 bébés 
ont pu découvrir le lieu en lien avec les assis-
tant·es maternels et le Relais petite enfance. 
Une chasse au trésor a également été organisée 
par le bailleur social BMH et a permis l’accueil de 
550 enfants. Autre exemple : 450 embarcations 
gratuites ont été proposées sur les six jours par 
le service des sports et quartiers.
L’accessibilité pour les personnes à mobilité ré-
duite (PMR) était également une priorité. Des 
parkings et des aménagements spécifiques au 
sein du périmètre ont été proposés, y compris 
l’accessibilité des bateaux. Sur ce point, des 
améliorations ont été identifiées pour les fu-
tures éditions afin de limiter certains obstacles.

Pour cette 8e édition, l’organisateur a souhai-
té améliorer ses pratiques afin de tendre vers 
une organisation plus vertueuse des fêtes, 
d’un point de vue environnemental et sociétal. 
En lien avec la collectivité, plusieurs principes 
ont été définis dès le départ. Afin de réduire la 
consommation de certains matériaux, la billet-
terie, le programme et les plans du site ont été 
dématérialisés. La distribution de goodies a 
également été considérablement réduite, voire 
proscrite. Les événements nocturnes, jalonnant 
les fêtes, ont été conçus avec cette volonté de 
responsabilité sociétale et environnementale. 
Ainsi, le nombre de feux d’artifice a été réduit et 
une variété de spectacles a été proposée aux 
visiteurs (drones, arts de rue, etc.).
La propreté du site a été l’une des priorités, un 
enjeu d’exemplarité majeur pour empêcher les 
rejets de détritus en mer et sensibiliser les visi-
teurs. Des dispositifs de tri et de nettoyage ont 
ainsi été installés pour maintenir le port propre. 
Ces efforts ont été salués par les visiteurs, qui 
ont noté la propreté comme l’un des points forts 
de l’événement.
Par ailleurs, l’événement a encouragé l’utilisation 
des transports en commun et des modes actifs. 

Des navettes et des parkings relais ont été mis 
en place pour fluidifier l’accès au site, réduisant 
ainsi le nombre de véhicules individuels et les 
émissions de CO2 associées. 6 500 places sup-
plémentaires de stationnement pour voitures 
ont été proposées aux abords du centre-ville et 
du site, tout comme 600 places pour les vélos. 
Les taux de remplissage de ces espaces (entre 
70 % et 100 %) témoignent d’un usage impor-
tant par les visiteurs. Des besoins supplémen-
taires pour le stationnement des vélos ont tou-
tefois été identifiés, à hauteur de 1 000 places.
L’ensemble des efforts visant à réduire l’em-
preinte environnementale a été remarqué par 
45 % des visiteurs.
Une meilleure accessibilité de l’événement 
passe également par une tarification inclusive. 
Ainsi, elle a été pensée pour permettre au plus 
grand nombre d’accéder aux fêtes maritimes. 
Par exemple, en amont des fêtes, un tarif spé-
cifique a été proposé aux habitants locaux. Une 
billetterie sociale a été mise en place et plus de 
1 200 billets à 2 € ont été proposés par l’inter-
médiaire du CCAS de la ville de Brest. Observer 
les fêtes maritimes depuis la mer était égale-
ment possible grâce à la mise en place d’une 

Une fête inclusive et respectueuse de 
l’environnement : les objectifs 
de l’édition 2024

Que représentent pour vous les Fêtes 
Maritimes ?
Après huit ans d'absence, l'attente était à son 
comble. Tout le monde, des restaurateurs aux ha-
bitants, parlait des Fêtes Maritimes avec enthou-
siasme et impatience. Pour moi, ces fêtes sont 
synonymes de convivialité, avec des équipages 
du monde entier qui animent nos bars et des quais 
noirs de monde. En tant que directeur des 4 Vents, 
une institution du port, c'était mes premières fêtes. 
Nous étions impatients de voir comment tout cela 
allait se dérouler, et globalement, ce fut une réus-
site. Nous sommes très satisfaits des résultats.

Comment avez-vous perçu cette 8e 
édition ?
Nous avons noté plusieurs points forts, comme 
la diversité des offres de restauration et de bois-

sons, ainsi que la structuration des villages à 
terre. La fréquentation était plus familiale, ce 
qui a bien profité à la partie restauration. En re-
vanche, la partie bar a été moins dynamique que 
lors des éditions précédentes. Plusieurs clients 
regrettaient le manque de bateaux visibles ou 
visitables, et il y avait une frustration générale 
concernant le manque de balades en mer.

Quelles retombées économiques, 
sociales ou environnementales avez-
vous pu identifier lors de ces fêtes ?
Cet événement a été une belle opportunité de 
faire découvrir nos métiers. Plusieurs jeunes, 
initialement éloignés du secteur de la restaura-
tion, sont venus proposer leur aide. Certains ont 
même été embauchés pour la saison et revien-
dront cet été. Habituellement, nous fonctionnons 
avec environ 35 salariés, mais pendant les fêtes, 
nous sommes montés à 50 personnes. Ces mo-
ments de festivité ont renforcé les liens au sein 
de l'équipe et entre les restaurateurs du port. 
Économiquement, nous avons obtenu de bons 
résultats malgré une fréquentation moins mas-

sive que prévue. Nous avons toutefois ressenti 
que nos clients avaient un budget plus serré. Sur 
le plan environnemental, les services de gestion 
des déchets de la mairie ont été très efficaces. 
Le port était impeccable, et nous avons remar-
qué que les clients s'intéressent davantage à 
l'origine des produits et à la gestion des déchets. 
L'absence de voitures et de circulation pendant 
ces six jours était également très appréciable.

Quels conseils donneriez-vous pour les 
prochaines éditions ?
Organiser ces fêtes tous les trois ans est une 
bonne idée pour maintenir l'intérêt. Mais l'es-
sentiel reste les bateaux. Si ce rythme permet 
d'en attirer davantage à Brest, ce sera bénéfique, 
surtout avec la concurrence croissante pour ce 
type d'événement. Pourquoi ne pas diversifier les 
types de bateaux présents, comme les ultimes 
qui fascinent les visiteurs, ou mettre en avant 
les nouvelles technologies de navigation qui 
permettront aux bateaux de demain de réduire 
leur impact environnemental ?

VINCENT LE ROUX, directeur du bar-restaurant Les 4 vents

Paroles d’acteur
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Pour aller plus loin

Avec l’Adeupa

# 17du tourisme du pays de Brest # 43
Note d’analyse - avril 2017

l’observatoire

712  000 
VISITEURS

7/10 
LA PROBABILITÉ

DE RETOUR  
DES VISITEURS

À LA PROCHAINE  
ÉDITION

LA CONSOMMATION 
SUR SITE, UNE DÉPENSE EN HAUSSE

UN RETOUR DES 

FAMILLES

IMPACT 
ÉCONOMIQUE  

DES FETES 
MARITIMES  

DE BREST 2016 

88 % des professionnels  
du tourisme du pays de 

Brest se sont déclarés 
satisfaits de la saison 2016. 

Les fêtes maritimes ont 
contribué à ces bons 

résultats, en accueillant  
à la pointe bretonne  

712 000 visiteurs. 
L’organisation de cet 

événement a généré plus 
de 21 millions d’euros  

de retombées financières 
pour l’ensemble  

de l’économie locale : 
hébergeurs, commerçants, 

restaurateurs, prestataires 
de services…

56%

29 €
1 € 
FINANCÉ PAR  
LA VILLE DE BREST ET BREST 
MÉTROPOLE 

= 

8 € 
DANS L’ÉCONOMIE LOCALE

DE VISITEURS  
NON FINISTÉRIENS,
UNE PART EN PROGRESSION

DE VISITEURS 

SATISFAITS

88%

2 JOURS
LA DURÉE MOYENNE 
DES VISITES

21,5 M€
DE RETOMBÉES  
ÉCONOMIQUES  
DANS LE PAYS  

DE BREST

Observatoire du tourisme 
du pays de Brest #43 – 
Impact économique de 
Brest 2016
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La fête estivale 
des Brestois séduit 
aussi les touristes
En 1989, les organisateurs des premiers 
« Jeudis » entendaient réconcilier les 
Brestois avec leur port. Depuis, ce rendez-
vous annuel est inscrit comme l’un des 
immanquables de l’été dans l’esprit 
collectif. En 2018, une enquête a été 
réalisée pour analyser les caractéristiques 
de cette manifestation. Les Jeudis du 
Port ont enregistré sur quatre jours près 
de 107 000 visiteurs. D’après l’enquête 
menée, cet évènement représente 
des moments festifs, l’occasion de se 
retrouver en famille et/ou avec des amis 
autour d’un programme éclectique (arts 
et animations de rue, programme jeune 
public, concerts). 93 % des visiteurs 
estiment son organisation bonne, voire 
excellente.
Les « Jeudis » se distinguent des festivals 
de l’été du pays de Brest par leur gratuité, 
qui en fait un moment ouvert à tous. Leur 
organisation génère plus de 920 000 € pour 
l’économie locale. Cette estimation prend 
en compte principalement la dépense des 
visiteurs sur le site, la masse salariale de la 
Ville de Brest directement liée aux « Jeu-
dis » et les prestations des entreprises 
locales associées à ces évènements.

107 000 
VISITEURS 
EN 4 SOIRÉES 
EN 2018

PLUS DE 
920 000 € 
DE RETOMBÉES 
ÉCONOMIQUES  
DANS LE PAYS DE BREST

PLUS DE  

25 000 VISITEURS 
NON-FINISTÉRIENS

77 % 
DES PARTICIPANTS 

HABITENT DANS LE FINISTÈRE

93 % 
DES VISITEURS 
ESTIMENT L'ORGANISATION 
BONNE OU EXCELLENTE

OBSERVATOIRE I Note d'analyse#49 I Avril 2020

IMPACT ÉCONOMIQUE  
DES JEUDIS DU PORT

TOURISME I PAYS DE BREST

Observatoire du tourisme 
du pays de Brest #49 – 
Impact économique des 
jeudis du port
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TOURISME I PAYS DE BREST

BILAN DE SAISON TOURISTIQUE 2024

Un bilan de saison 2024 
mitigé
La fréquentation touristique de 2024 a globale-
ment diminué par rapport à 2023, qui avait été 
pointée comme une saison particulièrement dy-
namique. Entre avril et septembre 2024, 9,9 mil-
lions de nuitées ont été estimées, soit un volume 
en baisse de 1,8 %, ce qui représente plus de 
180 000 nuitées de moins en un an. Le niveau 
de  satisfaction des professionnels du tourisme 
de Brest terres océanes est particulièrement bas 
cette année, avec un taux de 59 % sur l’ensemble 
de la saison et de seulement 37 % en juillet.
Plusieurs difficultés sont invoquées par les 
professionnels : le contexte politique (élections 
législatives), un pouvoir d’achat limité, les Jeux 
Olympiques et Paralympiques de Paris 2024, 
mais surtout les mauvaises conditions météo-
rologiques. Toutefois, les Fêtes maritimes ont 
permis d’attirer des visiteurs dans la première 
partie du mois de juillet et de limiter la baisse 
de fréquentation.
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Une saison 2022 record
La saison touristique 2022 a été marquée 
par un retour à la normale en termes de 
fonctionnement. Les festivals ont pu reprendre 
du service, les touristes étrangers sont 
revenus, et aucun mois de la saison n’a été 
freiné par des restrictions sanitaires pour la 
première fois depuis 2019. Par ailleurs, au 
regard du niveau d’inflation dans les pays de 
l’Union européenne, la France est apparue 
comme un choix compétitif pour le pouvoir 
d’achat de la clientèle étrangère. Toutefois, la 
fréquentation de cette cible n’est pas revenue 
au niveau de 2019. Au niveau national, les 
destinations bretonnes sont apparues comme 
des valeurs refuges du fait des épisodes de 
fortes chaleurs observables ces dernières 
années, même si cette année, la canicule 
et la sécheresse ont également concerné 
l’Ouest breton. À souligner, les difficultés 
de recrutement des saisonniers ont été 
particulièrement marquantes cette année, 
avec comme étendard le secteur de l’hôtellerie 
et de la restauration.
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BILAN DE SAISON TOURISTIQUE 2022
TOURISME I PAYS DE BREST

UNE MÉTÉO  
ENSOLEILLÉE PRESQUE  
SUR TOUTE LA SAISON

HAUSSE DE LA  
FRÉQUENTATION  

TOURISTIQUE DANS L’ENSEMBLE  
DE LA DESTINATION

DES ÉQUIPEMENTS  
ET SITES QUI RETROUVENT

PRESQUE DES NIVEAUX DE FRÉQUEN-
TATION D’AVANT CRISE SANITAIRE

85 % DE SATISFACTION DES 
PROFESSIONNELS  
DU TOURISME  
INTERROGÉS ENTRE  
AVRIL ET SEPTEMBRE 2022

UNE MÉTÉO QUI COMMENCE À POSER QUESTION SUR SES  
CONSÉQUENCES : INCENDIES, RESSOURCES EN EAUX

les

les

FORTE TENSION DU BESOIN 
DE MAIN-D’ŒUVRE  
DANS L’HÔTELLERIE  

ET LA RESTAURATION

UN CONTEXTE  
ANXIOGÈNE LIÉ  

AUX CONFLITS MONDIAUX  
ET À LA HAUSSE  
DE L’INFLATION

UN POUVOIR 
D’ACHAT  
PLUS LIMITÉ

LE RETOUR  
DES TOURISTES 
ÉTRANGERS
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Une saison 2022 record
La saison touristique 2022 a été marquée 
par un retour à la normale en termes de 
fonctionnement. Les festivals ont pu reprendre 
du service, les touristes étrangers sont 
revenus, et aucun mois de la saison n’a été 
freiné par des restrictions sanitaires pour la 
première fois depuis 2019. Par ailleurs, au 
regard du niveau d’inflation dans les pays de 
l’Union européenne, la France est apparue 
comme un choix compétitif pour le pouvoir 
d’achat de la clientèle étrangère. Toutefois, la 
fréquentation de cette cible n’est pas revenue 
au niveau de 2019. Au niveau national, les 
destinations bretonnes sont apparues comme 
des valeurs refuges du fait des épisodes de 
fortes chaleurs observables ces dernières 
années, même si cette année, la canicule 
et la sécheresse ont également concerné 
l’Ouest breton. À souligner, les difficultés 
de recrutement des saisonniers ont été 
particulièrement marquantes cette année, 
avec comme étendard le secteur de l’hôtellerie 
et de la restauration.
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BILAN DE SAISON TOURISTIQUE 2022
TOURISME I PAYS DE BREST

UNE MÉTÉO  
ENSOLEILLÉE PRESQUE  
SUR TOUTE LA SAISON

HAUSSE DE LA  
FRÉQUENTATION  

TOURISTIQUE DANS L’ENSEMBLE  
DE LA DESTINATION

DES ÉQUIPEMENTS  
ET SITES QUI RETROUVENT

PRESQUE DES NIVEAUX DE FRÉQUEN-
TATION D’AVANT CRISE SANITAIRE

85 % DE SATISFACTION DES 
PROFESSIONNELS  
DU TOURISME  
INTERROGÉS ENTRE  
AVRIL ET SEPTEMBRE 2022

UNE MÉTÉO QUI COMMENCE À POSER QUESTION SUR SES  
CONSÉQUENCES : INCENDIES, RESSOURCES EN EAUX

les

les

FORTE TENSION DU BESOIN 
DE MAIN-D’ŒUVRE  
DANS L’HÔTELLERIE  

ET LA RESTAURATION

UN CONTEXTE  
ANXIOGÈNE LIÉ  

AUX CONFLITS MONDIAUX  
ET À LA HAUSSE  
DE L’INFLATION

UN POUVOIR 
D’ACHAT  
PLUS LIMITÉ

LE RETOUR  
DES TOURISTES 
ÉTRANGERS

LES

FÊTES MARITIMES 2024
DE RETOUR

APRÈS 8 ANS D’ATTENTE

HAUSSE 
DES NUITÉES
TOURISTIQUES 
PAR RAPPORT 
À LA SAISON DE 2022

DES
JEUX OLYMPIQUES
ET PARALYMPIQUES DE PARIS
QUI ONT RETENU 
LA CLIENTÈLE PARISIENNE

UN MOIS DE
MAI
DYNAMIQUE
GRÂCE AUX PONTS

UN
POUVOIR
D’ACHAT

DES MÉNAGES LIMITÉ

-1,8 % DU NOMBRE DE
NUITÉES 

TOURISTIQUES
ENTRE LES SAISONS 2023 

ET 2024

59 %, LE PLUS FAIBLE
TAUX DE 

SATISFACTION
DES PROFESSIONNELS OBSERVÉ DES CONDITIONS

CLIMATIQUES
QUI ONT FREINÉ 

LES RÉSERVATIONS

MAIMAI
MAIMAIMAI MAIMAIMAI

Observatoire du tourisme 
du pays de Brest #55 – Bi-
lan de saison touristique 
2024

Et ailleurs

• Festival Interceltique de Lorient. 
Quelles retombées économiques en 
2023 sur Lorient Agglomération ? : 
https://www.audelor.com/publication/
info/festival-interceltique-lorient-re-
tombees-economiques-2023/

• La mesure de l’impact économique 
d’un évènement touristique : https://
www.entreprises.gouv.fr/la-dge/publi-
cations/la-mesure-de-limpact-econo-
mique-dun-evenement-touristique
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MÉTHODOLOGIE RÉSUMÉE

2. Méthode accessible : https://www.entreprises.gouv.fr/la-dge/publications/la-mesure-de-limpact-economique-dun-eve-
nement-touristique

Profils des visiteurs et 
fréquentation :
Pour identifier les profils des visiteurs et 
l'impact économique des fêtes maritimes, 
une enquête a été menée auprès des visiteurs 
et des données de Flux vision Orange ont été 
mobilisées. Une équipe de 15 enquêteurs 
a permis de récolter 1 000 questionnaires 
en face-à-face durant toute la période 
des festivités. Un questionnaire en ligne a 
ensuite été envoyé auprès des visiteurs ayant 
donné leur accord, permettant de compléter 
l'échantillon avec plus de 3 300 réponses 
supplémentaires. Sur les 4 300 réponses 
obtenues, 4 000 ont été jugées exploitables, 
avec une marge d'erreur estimée à 1,6 % 
selon la méthode de la Direction générale 
des entreprises (DGE)2.
Pour compléter l’analyse de la fréquentation, 
l’Adeupa a fait appel aux données de Flux 
vision Orange. Il s’agit d’un service fournissant 
des indicateurs statistiques pour analyser la 
fréquence et la typologie des déplacements 
de personnes dans des zones géographiques 
déterminées. La période d'analyse a été 
réalisée entre le 21 juin et le 7 août 2024, 
couvrant le port de Brest et ses environs. 

Les visiteurs ont été ensuite segmentés, 
notamment en fonction de leur origine 
géographique, classe d’âge ainsi que selon 
le lieu de leur nuitée pendant l’évènement. 
Le chiffre total de fréquentation est issu des 
services de Brest évènements nautiques à 
partir de la billetterie.

Mesurer l’impact économique :
L’évaluation de l’impact économique 
repose sur la méthode développée par la 
DGE (Direction générale des entreprises), 
rattachée au ministère de l’Économie. Elle 
comprend deux volets. Le premier concerne 
les dépenses de l’organisateur à savoir Brest 
évènements nautiques. Elles permettent 
d’évaluer les flux financiers sortants du pays 
de Brest et ceux bénéficiant aux entreprises de 
ce territoire. Le second repose sur l’évaluation 
des dépenses des visiteurs réalisée à partir 
de l’enquête. Seules sont prises en compte 
les dépenses des non-résidents du territoire 
dont les visites ont été déclenchées par les 
fêtes maritimes. Les dépenses des habitants 
ne sont pas conservées dans le volume 
d’impact économique car elles auraient pu 
être réalisées par ailleurs dans le territoire 
dans les mêmes proportions.
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