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Produits dérives
CULTURELS & TOURISTIQUES

LP'expression “produit dérivé” fait référence a un produit issu d’une ceuvre ou

d’une marque (d’un lieu de visite ou d’une destination, notamment). En déployant

leur marque, les sites culturels et touristiques donnent du sens et de la valeur a

leurs produits dérivés. Le marche francais des produits dérivés culturels, qui s’est

professionnalisé au cours des demiéres années, peut aller plus loin encore.
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